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Social	
  network	
  

Media	
  on	
  line	
  (es.	
  
webzine,	
  testate	
  
on	
  line)	
  	
  

Influencer/blogger/	
  
opinion	
  leader	
  

Content	
  is	
  the	
  king	
  

Idee/messaggi	
  di	
  
comunicazione	
  

Idea/messaggio	
  

Utente/consumatore	
  



Web	
  che???	
  

Web	
  writer	
  

SEO	
  copy	
  

Instant	
  markeLng	
  

Digital	
  PR	
  

Social	
  media	
  markeLng	
  

Socialmediacoso	
  o	
  cugggino	
  

Web	
  content	
  manager	
  
Digital	
  MarkeLng	
  

Blogger	
  engagement	
  

Influencer	
  markeLng	
  

Graphic	
  design	
  

Buzz	
  
Link	
  building	
  

Social	
  ADV	
  



Comunicazione:	
  	
  
più	
  sessismo	
  che	
  grammaLca	
  	
  



On	
  &	
  off	
  line	
  





Best	
  pracLce:	
  Birra	
  io	
  t’adoro	
  



Birra?	
  Una	
  cosa	
  da	
  maschi	
  
Come	
  ci	
  si	
  può	
  diver/re	
  in	
  una	
  festa	
  in	
  cui	
  le	
  

birre	
  sono	
  calde	
  e	
  le	
  donne	
  sono	
  fredde?	
  
(Groucho	
  Marx)	
  



Birra	
  io	
  t’adoro	
  –	
  la	
  campagna	
  	
  
 Nata	
  nell’ambito	
  della	
  campagna	
  di	
  comunicazione	
  europea	
  Love	
  Beer	
  promossa	
  da	
  Brewers	
  of	
  Europe,	
  	
  
	
  
In	
  Italia	
  	
  ha	
  previsto	
  un	
  inves;mento	
  ATL	
  (target	
  donne	
  tra	
  i	
  24	
  e	
  i	
  35	
  anni)	
  e	
  un	
  piano	
  di	
  comunicazione	
  integrato	
  	
  (PR	
  e	
  AdverLsing,	
  
media	
  relaLon	
  e	
  social	
  media,	
  evenL	
  e	
  media	
  partnership,	
  influencers	
  markeLng	
  e	
  coinvolgimento	
  di	
  tesLmonial)	
  
	
  
L’obie@vo:	
  modificare	
  la	
  percezione	
  femminile	
  della	
  birra	
  sostenendone	
  gli	
  aspeb	
  posiLvi:	
  una	
  bevanda	
  naturale,	
  sana,	
  che	
  non	
  fa	
  
ingrassare,	
  di	
  tendenza	
  e	
  ada$a	
  a	
  tub.	
  
	
  
	
  
Ha	
  messo	
  al	
  centro	
  del	
  messaggio	
  una	
  donna	
  moderna	
  e	
  indipendente	
  che	
  lavora,	
  fa	
  sport	
  e	
  sa	
  anche	
  lasciarsi	
  andare	
  al	
  piacere	
  di	
  
un	
  buon	
  bicchiere	
  di	
  birra.	
  E	
  che	
  proprio	
  per	
  questo	
  ha	
  vinto	
  il	
  Premio	
  Immagini	
  Amiche	
  promosso	
  dall’UDI	
  –	
  Unione	
  Donne	
  in	
  Italia	
  
	
  
	
  

 	
  
	
  
	
  

900	
  media	
  hits	
  su	
  media	
  mainistream	
  e	
  digital	
  
	
  270	
  conta@	
  dire@	
  con	
  giornalis;,	
  blogger,	
  influencer	
  

	
  Oltre	
  100	
  milioni	
  di	
  opportunity	
  to	
  see	
  generaL	
  dalla	
  coverage	
  
Il	
  sito	
  birraiotadoro.it	
  ha	
  raggiunto	
  più	
  di	
  20k	
  visitatori	
  unici	
  mese	
  

	
  in	
  pochi	
  mesi,	
  la	
  pagina	
  Facebook	
  ha	
  raggiunto	
  90.000	
  fan	
  e	
  l’account	
  Twi2er	
  7.000	
  follower	
  
	
  



Birra	
  io	
  t’adoro	
  -­‐	
  visual	
  



Birra	
  io	
  t’adoro	
  –	
  il	
  sito	
  



Birra	
  io	
  t’adoro	
  dai	
  social…	
  



Premio	
  “Immagini	
  amiche”	
  





Grazie	
  



Twi$er	
  @dicrescenzos	
  
E-­‐Mail	
  s.dicrescenzo@inc-­‐comunicazione.it	
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